附件1：

中国国际服装服饰博览会2018（春季）简介

2018年3月14-16日，作为亚洲最具规模及影响力的服装服饰展会平台，中国国际服装服饰博览会2018(春季)如约而至，在沉淀担当多功能复合型商贸平台的同时，也将与中国服装产业一起，淬炼“年轻”新声。 
变革的时代正在经历青春的呐喊。走过24年CHIC，曾经见证了品牌发展、市场开拓、资源整合等不同发展阶段;而如今，新消费变革、科技创新、生态文明、产业链重构、商业模式调整...... 更多的激励与挑战正在改变时尚格局。拥有个性与多元需求的年轻消费群体渐成主流，他们的活力与新思维正为中国时尚产业创造全新发展空间。 
竞争、挑战共迎新生格局，CHIC2018(春季)发声“年轻态” 升级与变革。2018年3月，CHIC将绽放以符合市场新零售业态为契机的年轻态场景商贸平台新姿，并以更智能化的服务手段和方式刷新参与者的参展、观展体验。梦想启幕，让我们重新构筑全新空间;时不待我，让我们蓄势待发年轻变革。破局之际，让我们不忘初心砥砺前行;至臻共赢，让我们融汇时尚开启铿锵征程。

CHIC2018（春季） 将以专业品类、环球风尚、向新力、绿仓、织造五大版块形式呈现。其中：
专业品类是CHIC的核心所在。融合中国服装的优秀传统、风格与技术创新， 着力表达中国服装精神与服装当代文化。包括:时尚男装 / 最美女装/新锐势力 / 烂漫童装 / 匠心皮羽 / 流行配饰 / 时尚箱包展。

环球风尚为中国消费者带来最前沿的国际时尚趋势和最优质的国际时装、服饰产品。这是一个联动国际风尚的舞台，并利用强大的渠道资源帮助国际品牌落地中国。包括:海外知名品牌 / 高级定制 / 创新模式品牌等。
向新力是CHIC的全新年轻血液。推广、展示中国市场上最具活力的年轻时尚、生活方式品牌，以及最具 潜力和号召力的年轻设计师品牌，展现中国时尚潮流文化。“向新力” 将搭建优质的推广交流平台和商贸对接平台，以潮流文化、原创力量推 动“创意交易”。包括:设计力量 / 潮流品牌 / 牛仔 / 古着 / 生活方式品牌。
绿仓崇尚健康生活、注重环保和可持续理念的新客群正在诞生。绿色消费领域成为新的消费战场，由此催生的绿色消费需求正在倒逼产业升级与供 给侧改革。“绿仓”将集合众多绿色服装品牌和健康生活方式产品等， 呈现中国绿色消费趋势。  
智造彰显“中国智造”实力，聚集优质ODM供应商，提供快速反应、微供应、柔性生产等多种服务体系;为ODM供应商提供高效有力的接单平台;同时汇聚优质的信息化、科技化、智能化服装相关产业企业，展现服装产业上下游最前端信息。包括:ODM智造 / 配套资源。  
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