附件3：

CHIC2018（春季）中国服装新锐品牌展区面积规划与新亮点

新锐势力——汇市场原创品牌，展区域品牌形象 

以专业市场为参展单位，组织市场内优秀品牌企业共同参展，全景呈现专业市场的品牌孵化成果与市场区域品牌形象。
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CHIC2018（春季）中国服装新锐品牌展区新亮点
满足多样展贸需求
通过CHIC现场接触到的海量服装代理商、加盟商、时尚买手，以及来自百货、购物中心、电子商务平台的专业人士，可以全面拓展、优化商业终端渠道，从而获得最直接的商贸效果。

精准商贸对接服务

洽谈预约平台：提升展位关注度；提升参展专业度、精准商贸推荐；展期全行业互动，促进招商招展；最强媒介，展会资讯应有尽有；拥有邀约提醒、个性推送特权。

商贸速配平台：快速入场；定制展商、科学观展；预约展商，千余家展商选择推荐；最前沿的行业咨询。

设计制作中国服装新锐品牌展区手册

细化参展市场及品牌资料整理收集，便于观众全面深入了解各参展单位及品牌，为参展品牌创造更多商贸展示机会，为参展单位拓展更多的商贸合作机会。

增设新锐势力展区公共服务台

设置服务专区，为参展单位及品牌提供便捷服务；为参展单位发放宣传资料；安排专人做好展会现场的服务。

明确突出新锐势力展区标识，加大整体宣传力度

新锐势力作为CHIC2018的重点展区，将作为一个整体进行包装宣传，强化CHIC2018新锐势力展区的整体性及曝光度。在展会所有的对外宣传和标识设置时，重点突出新锐势力展区。
规划面积：约4000㎡
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